PAGE  
[image: image1.png]


CURSO: FINANZAS III
MATERIAL PARA PRIMER PARCIAL

1. Que es mercado?

R/ Es el lugar a donde asisten las fuerzas de oferta y demanda para realizar las transformaciones de bienes y servicios a un precio determinado.
2. Mencione las clases de Mercado que hay?

R/ Mercado Total, potencial, Meta u objetivo Mercado Real
3. Conformado por el universo de potenciales   consumidores con necesidades que puedan satisfacer por las ofertas  de una empresa. R/ Mercado Total.
4. Que es mercado potencial? R/

 Está conformado entre consumidores del mercado total que además de desear un servicio o un bien, está en condiciones de adquirirlos.
5.  Mercado de metas u Objetivos? Está conformado por los segmentos del Mercado potencial y que ha sido seleccionado en forma específica.
6. Representado por el mercado real, al cual se ha llegado a consumidores de los segmentos del Mercado de metas que se han captado.
7. Que es un estudio de mercado? R/ Función que vincula a  consumidores, la cual se utiliza para definir oportunidades y problemas de mercado.
8. Cuales son las funciones de un estudio de mercado? 
R/ Debe  facilitar la toma de decisiones, verificar las verdades potenciales existentes, reducir los riesgos ligados al proyecto.
9. Cuales son los objetivos principales de un estudio de Mercado:
1. Ratificar la existencia de una necesidad insatisfecha en el mercado

2. Cuantificar  la existencia de la demanda.

3. Brindar un mejor servicio que el que ofrece los productos existentes.

4. Determinar la cantidad de bienes y servicios provenientes de una nueva unidad de producción que la comunidad estaría dispuesta a adquirir

5. Conocer cuáles son los medios que se emplean para hacer llegar los bienes y servicios a los usuarios

6. Hacer llegar los  bienes y servicios a los usuarios

7. Destacar ventajas que se tienen sobre canales usados por la competencia e identificar las deficiencias en el servicio y atención a los clientes.

8. Determinar el estatus económico.

9. Identificar los patrones de conducta o de comportamiento de quien  componen el mercado, sus objetivos del proyecto.

10. Cuáles son  los  factores de intervención en el Estudio de Mercado?
 R/  Demanda,  determinantes de la demanda, ventas y precio.

11. Que es una  Demanda? 
R/ Es la cantidad de un bien o servicio que las personas o compradores están dispuestos  a comprar a un precio determinado en un lugar y tiempo establecido.
12. Que otro significativo tiene la demanda ?R/  Es  un factor importante para determinar la rentabilidad de un producto, una empresa, o una institución.

13. Cuáles son los determinantes de la Demanda? 

R/ Precios de los bienes  servicios, ingresos de los consumidores,  precios de los bienes sustitutos o  complementarios, preferencia o gusto del consumidor.

14. Como se clasifican los bienes?

· Bienes sustitutos

· Bienes complementarios

· Bienes independientes

Bienes ofertas.

15.   Son aquellos bienes que satisfacen una necesidad similar y por lo tanto el consumidor podrá optar de ellos R/ Bienes sustitutos.

16. Cuáles son los bienes complementarios?
 R / Son aquellos que se consumen en forma conjunta y por lo tanto aumenta la cantidad consumida de uno de ellos, (gasolina, bebidas alcohólicas, gaseosas

17. Cuales son los bienes independientes?
 R/ no tienen ninguna relación entre si  de tal forma de un cambio en el precio de un bien independiente, no afecta la demanda de otro bien.

18. numero determinado de unidades de un bien o servicio que los vendedores u oferentes están dispuestos a vender a un determinado  precio y en un lugar establecido  R/ Oferta.

19. Que es en si oferta?  R/Es la cantidad de bienes y servicios de un cierto número de oferentes.

20. Cuáles son los determinantes de la oferta? 
 R/ precio, valor de los insumos, el desarrollo de la tecnología, la variación climática,  el valor de los bienes relacionados o sustitutos.

21. Que beneficios se obtienen con la tecnología en los costos de producción,
 R/ Disminución de precios

22. Que es un punto de equilibrio?
 R/ es aquel que un precio determinado se regulan las cantidades ofrecida y demandadas.

23. Que es un aumento de precios.
R/ Es la cantidad  ofrecida aumenta y la cantidad demanda disminuye.

24. Que sucede cuando los precios bajan?.
 R/ la cantidad ofrecida disminuye y la cantidad demandad se encuentra por los precios de los compradores.

25. Cuáles son las Fases de Consumidor?
R/ Localización, edad, gastos de publicación, actividad económica, forma de vida, producto que se adquieren.

26. Otra parte principal del análisis del Mercado es?
  R/ Consumidor de producto.

27. Como se caracteriza el consumidor institucional? 
R/ se caracteriza por las decisiones basadas en las variables técnicas del producto.

28. Que es comercialización?  
Es la actividad que permite al producto hacer llegar un bien o servicio al consumidor o determinante con los beneficios del tiempo y lugar.

29. Cuáles son los   objetivos principales de un gerente de una institución o de una empresa? 
R/ Lograr  que los productos y servicios de su empresa llegue a su grupo de oferta.

30. Como se describe la comercialización?

     Es una combinación de actividades que incluyen el  acopio, trasporte, la selección de limpieza, la tipicacion el almacenamiento.

31. Para que se utilizan los canales de comercialización o bien de un servicio?

R/Es el punto que se debedestacar la manera en que se pretende hacer llegar un producto o servicio al consumidor o usuario.

32. Cuales son las políticas y estrategias usadas por la competencia para la comercialización de bienes por servicios?


*Los precios y sus condiciones, de mayoreo por menudeo de precios diferentes


*El otorgamiento de crédito comerciales, plazos tasas de interés por recargos por mora.


*Descuentos por bonificaciones

33. Que pretende lograr el análisis histórico?


Lograr 2 objetivos específicos


*Reunir información de carácter estadístico que pueda servir para proyectar esa situación a futuro


*Evaluar l Resultado de Algunas decisiones tomadas por otros agentes de mercado

34. Que es un análisis de situación vigente?


*es la base de cualquier predicción sin embargo su importancia relativa es baha

35. Análisis de situación proyectada?

               Es la más importante para Evaluar un proyecto sobre la base de información histórica 
36. Cual es la importancia Fundamental del estudio de Mercado?


Es el punto mas importante por mas critico de proyecto por que de el depende el fracaso del mismo

37. Que es el estudio técnico?


Permite analizar proponer las diferentes opciones, técnicas tecnológicas para producir el bien por el servicio que se requiere verificando la Actividad técnica de cada una de ellas

38. Que contiene el estudio técnico?


Informacion que presenta las modalidades de producción optima que utilice de mejor manera

39. Que implica la elaboración de un estudio técnico para un proyecto? 


Analiza variables relacionadas a los aspectos de localización, tamaño, tecnología. 

40. Que tiene como propósito la lozalizacion del proyecto?


Seleccionar la ubicación mas conveniente para el proyecto que frente a oras alternativas produzca el mayor nivel de beneficios.

41. Que pretende un análisis histórico?


Lograr 2 objetivos:


*Reunir información de carácter estadístico que pueda servir para proyectar esa situación a futuro


*Evaluar el resultado de lagunas decisiones tomada por algunos agentes de mercado para identificar los efector positivos o negativos que se estén logrando.

42. Que es análisis de otros mercados?


Depende de la naturaleza de proyecto Sera necesario profundizar en el estudio de los mercados.

43. Cuáles son los factores que determinan la Localización?


Existencia de vías de comunicación y medios de transporte disponibilidad de mano de obra, cercanías de las fuentes de abastecimientos factores ambientales.

44. Tamaño optimo de proyecto?


El tamaño del proyecto dependerá del tipo de proyecto que se esté formulando se mide por su capacidad de producción.

45. Cuál es el objetivo de determinar el tamaño de un proyecto?


Determinar dimensión que obtendrá las instalaciones, así como la capacidad de Maquinaria y equipo requerido por el proyecto.

46. Cuáles son los factores que determinan una demanda?


*La disponibilidad en cantidad por calidad de Materia prima


*Disponibilidad de tecnología existente


*Disponibilidad de recursos financieros


*Disponibilidad de mano de obra

47. Que se le llama tecnología?

 Se refiere al conjunto de procedimientos por medio que el proyecto utiliza para la producción de un bien o servicio.

48. Que es Ingeniería?


Debe llevar a determinar la función de producción óptima a utilización eficiente por eficaz de los recursos disponibles.

49. Como se define un proceso de producción?


Se define como la forma en que una serie de insumos se transforma en productos mediante la participación de una determinada tecnología.

50. Cuál es el objetivo del costo de producción?


Que el costo sea determinado de manera precisó, en lo que se refiere al costo directo de directos.

51. Que es el estudio Administrativo Legal?


Es el estudio Administrativo, debe plantearse la organización estructural y funcional presupuestaria para llevar a cabo los procesos administrativos.

52. Que pretende el estudio administrativo?


Determinar la viabilidad del proyecto a la luz de las normas en cuanto a localización para los periodos de pre construcción, prestaciones sociales por demás obligaciones.

53. Cuales es el área más relevante del estudio administrativo legal? 


El cumplimiento de la legislación tributaria o fiscal tasas arancelarias para disentidos existentes

54. Cuál es el estudio de evaluación del impacto ambiental?


“Ley de protección y el mejoramiento del medio ambiente Decreto 68-86 de C.R. ART. 8 5/ deterioro al medio ambiente s/ pre forma con el decreto 90-200 por se creó ambiente y Recursos Naturales

55. Que es el estudio de evaluación de impacto ambiental?


Es el documento técnico que permite identificar por presidir los efectos sobre el ambiente que ejercerá un proyecto, obra, industria o cualquier actividad determinada

56. Mencione algunos Estudios Financieros


* un nivel operativo de ventas requerido para lograr el equilibrio operativo del proyecto a partir de que periodo se lograra y con qué porcentaje de la capacidad se logra dicho equilibrio.


* Si el proyecto en cuestión tiene capacidad para no lograr cubrir los diversos egresos, tanto los tipos operativos como los tipos fiscales, es decir si es capaz de producir utilidades.


*Si el flujo de efectivos genera (utilidades más gastos por depreciaciones, amortizaciones, reserva, etc.

En ese orden de ideas, se elabora un plan o programa de inversión que contenga el capital.

57. Que son inversiones fijas?


Son aquellas que tienden a permanecer inmovilizadas son todas aquellas que tienen bienes tangibles que se adquieren generalmente al inicio de proyectos y que esta  sujetos a depreciación y obsolencia.

58. Que son inversiones diferidas?


Está representado por los activos intangibles y derivan fastos y cargos diferidos y que esta sujetos de amortización determinado en un plazo de 10 años, como parte en los gasto de constitución.

59. Que es el capital de trabajo?


Es el monto de dinero necesario para iniciar las labores de producción del proyecto, esta realización en el corto plazo y también debe considerarse un egreso.

60. Como se clasifican las inversiones?


Inversiones fijas, diferidas y capital de trabajo

61. Como se elabora un presupuesto de ingresos propios de la actividad?


Presupuesto de Ingresos Parciales


Pronostico de Ventas

62. Que es el presupuesto de otros ingresos?


Tiene como objeto considerar todos aquellos que generan ingresos al proyecto derivados de la ventas

63. Que es presupuesto de costo directo?


Son aquellos relacionados en forma directa con la producción de venta

64. A los costos relacionados con la producción y venta de los bienes y servicios también se le llama? 


Costo variable, costo marginal

65. Que es presupuesto de gasto de estructura?


Tiene 2 componentes básicos, gastos asociados por la operación de la organización

66. Que  se considera como corto directo?


*Materiales mano de obra directa


*Remuneraciones, indemnizaciones

67. Que se considera como costos indirectos?


Mano de obra indirecta, jefe de producción choferes, personal de reparación.
















Ingresa a: www.rescate-estudiantil.com   y descarga tus materiales de estudio.

