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CURSO: FINANZAS III
RESUMEN LIBRO

EL CONSUMIDOR: La primera parte del análisis de mercado es el consumidor del producto, del cual conviene conocer por lo menos los datos siguientes:

Localización, Edad, Actividad económica, Forma de vida, Productos que adquiere.
CONSUMIDOR

Ante la imposibilidad de conocer los gustos, deseos y necesidades de cada individuo potencialmente demandante del proyecto, es necesaria la agrupación de estos de acuerdo con algún criterio lógico, por ejemplo:

Consumidor institucional y Consumidor Individual

FORMULACION O ELABORACION DE PROYECTOS

COMPRENDE EL ESTUDIO?

Análisis de la Demanda

Análisis de la Oferta

Análisis de los Precios

Análisis de Comercialización 
El consumidor

TAMAÑO DEL PROYECTO

La decisión que se tome respecto del tamaño determinara el nivel de operación que posteriormente explicara la estimación de los ingresos por venta.

Factores que lo determinan:
La demanda
Disponibilidad de insumos
Localización y Plan estratégico comercial
ESTUDIO TECNICO

Elementos del Estudio: Tamaño del Proyecto  
Localización del Proyecto   
Ingeniería del proyecto 
  Procesos de Producción
Costos de producción
LOCALIZACION DEL PROYECTO

Se refiere a la determinación del área donde se ubicara el proyecto, que reúna las condiciones óptimas de funcionamiento del proyecto.

La decisión acerca de donde ubicar el proyecto obedecerá no solo a criterios económicos sino también a criterios estratégicos institucionales, e incluso de preferencias emocionales.
Busca determinar aquella localización que maximice la rentabilidad del proyecto, y necesita de un análisis integrado con las restantes variables del proyecto, como lo son la demanda, transporte, competencia, y otros.
Tamaño del proyecto

Se refiere al volumen de producción en un determinado periodo de tiempo.

TAMAÑO DEL PROYECTO.

La importación de definir el tamaño del proyecto se manifiesta en la incidencia sobre el nivel de las inversiones y costos estimados por tanto sobre la estimación de la rentabilidad que podría generar su implementación.
ESTUDIO DE SITUACION FUTURA

Es el más importante para evaluar un proyecto, pero se debe tomar en cuenta que esto es posible únicamente sobre la base de la información histórica y vigente para efectuar las proyecciones.

ESTUDIO TECNICO

Objetivos de estudio:

Definir la factibilidad técnica para escoger el diseño que cumple plenamente con os objetivos del proyecto, además con las normas de ingeniería estudios ambientales, y otros aspectos, al menor costo posible.

Busca identificar un diseño del proyecto en su tecnología apropiada, y que sea compatible con la disponibilidad de recursos e insumos del área del proyecto.

ANALISIS HISTORICO

Pretende lograr dos objetivos específicos:

Primero: reunir información de carácter estadístico que pueda, servir para proyectar esa situación a futuro.

Segundo: Evaluar el resultado de otros agentes del mercado, para identificar los efectos positivos o negativos que lograron, para evitar los mismos errores que cometieron e imitar las acciones de beneficios.

ESTUDIO DE SITUACION VIGENTE

Es importante por ser la base de cualquier predicción, pero su importancia relativa es baja, ya que la evolución constante del mercado cualquier estudio de la situación actual puede tener cambios importantes cuando el proyecto se ese implementando.

TECNICAS DEL ESTUDIO

Existen diversos procedimientos para el estudio de mercado, uno de los más simples es aquella que esta en función del carácter cronológico de la información que se analiza:

Un análisis histórico del mercado.

Un análisis de la situación vigente

Un análisis de la situación proyectada.

ESTUDIO DE MERCADO

	Estudio de mercado

	Situación pasada

demanda oferta

Producto precio
	Situación actual

Demando oferta

Producto precio
	Proyecto

Demanda oferta

Producto precio



	Conclusiones

Y recomendaciones


LOCALIZACION DEL PROYECTO

Factores que lo determinan: Disponibilidad de agua, energía y otros insumos. Comunicaciones. Posibilidad de desprenderse de desechos.

INGENIERIA DEL PROYECTO

Debe llegar a determinar la función de producción óptima para utilización eficiente y eficaz de los recursos 

Disponibles para la producción del bien o servicio deseado.

LOCALIZACION DEL PROYECTO

Puede tener un efecto condicionado sobre la tecnología utilizada en el proyecto, tanto por las restricciones físicas, costos de operación y capital de las distintas alternativas tecnológicas asociadas a cada ubicación posible.

Factores que lo determinan:

Medios y costos de transporte,  Disponibilidad y costos de mano de obra  Cercanía de las fuentes de abastecimiento

Factores ambientales

Factores que lo determinan:

Cercanía del mercado

Costo y disponibilidad de terrenos

Topografía de suelos 

Estructura impositiva y legal

INGENIERIA DEL PROYECTO

Deberá analizarse las distintas alternativas y condiciones en que pueden combinarse los factores productivos, identificando, a través de la cuantificación y proyección en el tiempo de los montos de inversiones de capital los costos y los ingresos de operación asociados a cada una de las alternativas de producción.

De la selección del proceso productivo óptimo se derivaran las necesidades de equipos y maquinaria. El calculo de costos de operación, de mano de obra insumos diversos, reparaciones, mantenimiento y otros.

ESTUDIO TECNICO

Elementos del Estudio:

Tamaño del proyecto 

Localización del proyecto

Ingeniería del proyecto

Procesos de producción
Costos de producción

PROCESOS DE PRODUCCION

Se define como la forma en que una serie de insumos se transforman en productos, mediante la participación de una determinada tecnología. (Combinación de mano de obra, maquinaria, métodos y procedimientos de operación, y otros)

FORMUACION O ELABORACION DE PROYECTOS DE INVERSION

ESTUDIO FINANCIERO

FUNCIONES DEL ESTUDIO

Simple básicamente tres funciones:

1. Determinar la factibilidad de que todos los costos pueden ser cubiertos oportunamente.

2. Mide la Rentabilidad de la inversión.

3. Genera la información necesaria para realizar comparación del proyecto con otras oportunidades de inversión.

¿SOBRE QUE SE ELABORA EL ESTUDIO FINANCIERO?

El estudio de mercado y los aspectos técnicos sirven de base ara la elaboración de los presupuestos de inversión y de costos y gastos.
¿Cómo SE PRESENTA EL INFORME?

Serán presentados en forma ordenada y sistemática a través de cuadros y estados financieros por forma concluyendo con un conjunto de proyecciones financieros.

¿Qué COMPRENDE EL ESTUDIO?

Presupuesto de inversión

Presupuesto de operación

Presupuesto de ingresos

Presupuesto de egresos

Flujo neto de fondos

Estados financieros pro forma.

PRESUPUESTO DE INVERSION

Integrado por el Capital, ya sea propio o de terceros, que se necesita para operar una empresa.

Constituidos por la suma del valor de los bienes, servicios y efectivo necesarios para realizar las función de producción distribución y venta de bienes y/o servicios.

CALCULO DE LAS INVERSIONES

El aspecto más importante en la elaboración de estudios de pre-inversión, además del estudio de mercado, las inversiones se ligan directamente a los aspectos técnicos del proyecto, siendo su cálculo determinante en el financiamiento y la rentabilidad.

¿QUE COMPRENDE LAS INVERSIONES?

Inversiones fijas
Inversiones diferidas

Capital de trabajo

INVERSIONES FIJAS

De preferencia el costo de cada uno de los bienes cotizados debe incluir el traslado a la empresa y de ser posible su instalación, los conceptos mas comunes incluidos en las estimaciones son los siguientes:

Terreno: De acuerdo con la zona y tipo de terreno se tendrá un costo por m2 que multiplicado por la superficie necesaria para el costo de inversión.

Maquinaria y Equipo Principal: Es el que interviene directamente en el proceso de producción y permite ejecutar las etapas básicas de dicho proceso.

Equipo Auxiliar o Complementario: Es el que apoya en forma indirecta el proceso de producción, y facilita las operaciones básicas

Equipo de Transporte y Manejo de Carga: Este permite el manejo de materia prima y producción terminado dentro de a empresa y para su distribución.

Equipo de Laboratorio: Se relaciona con la investigación y control de calidad del proceso productivo.

Equipo de Mantenimiento y Seguridad: El mantenimiento puede demandar equipos indispensables para una acción oportuna o quipo para la seguridad del trabajo y las instalaciones.

Mobiliario de oficina y Equipo de Comunicación: comprende escritorios, equipo de cómputo, maquinas de escribir, equipo para comunicaciones, para mensajes y localización del personal

Obra civil: costo de las obras física, tanto de edificios y áreas necesarias para el funcionamiento de la empresa.

Instalaciones Complementarias: No comprendidas en costo de los equipos o en la obra civil, como redes de distribución, aislamientos, base montaje, instrumentos de control diverso, y otros

Equipo anticontaminante: Para la protección del medio ambiente interno y externo de la empresa.

Imprevistos: se fijara un porcentaje de imprevistos que debe cubrir contingencias e imprecisiones de calculo, el cual puede ir de un 3% s un 10% sobre las inversiones fijas.

INVERSIONES DIFERIDAS

Constitución y Manifestación de la Empresa: Son los pagos por el registro del nombre, permisos ante el municipio, gastos de escrituración, gastos de emisión de acciones, avisos y otros gastos administrativos.

Instalación y Montaje: Cuando estos gastos no son incluidos como parte de las inversiones fijas, se consideran como diferidas.

Patentes y Marcas: compra definitiva o temporal de patentes, derechos de autor o licencias sobre diseños, procesos o uso de tecnología, así como la explotación o concesión de una marca.

Capacitación de Personal: Los recursos erogados para seleccionar y capacitar a los empleados y trabajadores antes de entrar.

Asesoría y Supervisión: cuando se tenga que pagar a expertos y técnicos especialistas que orienten, supervisen e inspeccionen las diferentes fases en ejecución del proyecto.

Puesta en  marcha: Gastos de mano de obra, materia prima, servicios y otros materiales para realizar pruebas de funcionamiento y ajustes necesarios a la maquinaria y equipo.

Promoción y difusión: Para productos o servicio nuevos o que entren a un mercado nacional o externo muy competitivo, antes de su lanzamiento.

FORMA DE ESTIMACION DE LAS INVERSIONES

Estimación por comparaciones:

Para estimación de la inversión del proyecto se parte de una planta o empresa similar comparándose su costo de inversión.

Estimación por actualización de precios:

Con base en costos de inversión de proyectos anteriores, cotizaciones previas o catálogos de años anteriores; se utilizan los índices de precios para actualizar los valores de los rubros de inversión.

Estimación mediante catálogos y cotizaciones preliminares:

Algunos proveedores manejan catálogos de precios, por lo que estos valores se toman como costos de inversión.

INVERSIONES DIFERIDAS

Interés durante la ejecución del Proyecto: cuando el financiamiento se comienza a administrar desde la etapa pre operativo.

Estudios y planos: En principio el costo del estudio de pre inversión no debe incluirse como inversión, pues se ejecute o no el proyecto ya se habrá incurrido en dicho costo.

FORMAS DE ESTIMACION DE LAS INVERSIONES

Estimaciones Globales

Para proyectos industriales:

Partiendo del costo del Equipo Principal, se multiplica por 3 o 4 y se obtiene un dato aproximado de la inversión toral del proyecto de +/-25%.

Para proyectos del Sector Primario: Se toma el valor del ganado, de la tierra o de la infraestructura principal y se multiplica por 2 o 3 veces, llegándose a una estimación global de +/-25%-.

INVERSIONES

Estimaciones mediante catálogos y cotizaciones preliminares:

Obtener cotización preliminar por teléfono o escrita a partir de diseños, croquis y/o cálculos más o menos definidos de los requerimientos que demandara el proyecto. El margen de error es de +/-10%.

FORMAS DE ESTIMACION DE LAS INVERSIONES

Estimaciones mediante precios unitarios y cotizaciones definitivas:

En este caso las inversiones son calculadas sobre un definitivo soporte técnico-económico, ya sea básico o detallado, dependiendo del tipo de proyecto;

A partir del cual se proporcionan las especificaciones y diseños finales a los proveedores a fin de obtener cotizaciones escritas definitivas. El margen de error es del 3 al 5% +/-

CAPITAL DE TRABAJO

Es el monto de dinero necesario para iniciar las labores de producción del proyecto; y debe contarse con dicho capital en el corto plazo y se considera como un egreso en el año cero; deberá quedar disponible para el administrador del proyecto.

¿QUE COMPRENDE EL ESTUDIO?

Presupuesto de inversión

Presupuesto de ingresos

Presupuesto de egresos

Flujo neto de Fondos

Estados Financieros Pro forma.

PRESUPUESTO DE INGRESOS

Ingresos propios de la actividad: El más importante y representativo, se obtiene mediante la suma de los diferentes presupuestos de ingresos parciales, que derivan de multiplicar el pronóstico de ventas de casa uno de los diferentes bienes y/o servicios por los precios de venta.

Presupuesto de otros ingresos: Tiene como objetivo considerar todos aquellos conceptos que generan ingresos al proyecto, pero no corresponden a la actividad principal o sustantiva de la empresa, por Ejemplo:

Venta de desperdicios,

Venta de activos obsoletos o inservibles,

Productos financieros generados ventas al crédito,

Intereses por activos financieros

PRESUPUESTO DE EGRESOS

Conformado por dos conceptos de costo y gastos: el relativo a los gastos de estructura o sea loa gastos fijos.

Presupuesto de Costos Directos: Relacionados en forma directa con la producción y venta de los bienes o servicios, varían proporcionalmente con el volumen de producción y comercialización; también se les denomina:

Presupuesto de costos directos: Costos variables, costos marginales, costos de actividad o costos de reposición.

Presupuesto de costos directos:

De producción o fabricación:

Materias primas principales

Materias primas auxiliares

Envases, empaques y embalajes 

Mano de obra a destajo

Combustibles

Lubricantes

Energéticos 

Merma y pérdidas derivadas de la fabricación

PRESUPUESTO DE EGRESOS

PRESUESTO DE Costos Directos:

De venta o Comercialización:

Empaques, envases y embalajes

Transportación y fletes

Combustibles y lubricantes

Mantenimiento preventivo

Comisiones por ventas

Promociones y Ofertas

Merma y pérdidas derivadas de la comercialización

Presupuesto gastos de estructura

Tiene dos componentes básicos:

Gastos asociados por la operación de la organización (fabricación, administración y ventas),

Los que derivan de las decisiones de apalancar financieramente al proyecto (acorto y a largo plazo)

FLUJO NETO DE FONDOS

Se utiliza para sintetizar la información generada en los estados que forman parte de la formulación y preparación de un proyecto, pero únicamente servirá para tomar un criterio de selección.

Debe ser analizado con el objetivo de determinar los efectos positivos y negativos atribuibles al proyecto.

ESTADO FINANCIEROS PRO FORMA

Estado de Fuentes y uso del efectivo (flujo del efectivo o presupuesto de caja).

Deriva del estado de resultados

Permite determinar la capacidad del proyecto para llevar a cabo los reemplazos de maquinaria y equipo requerido durante la etapa operativa del proyecto.

Estado de Fuentes y uso del efectivo (flujo del efectivo o presupuesto de caja).

Distribuir dividendos entre los accionistas y 

En caso de existir financiamiento determinar si el proyecto podrá determinar si el proyecto podrá pagar los créditos correspondientes.

Balances General Proyectado

Comprende el cálculo de los niveles deseados de ciertas cuentas de balance general y estimación del valor de otras cuentas, que permiten una perspectiva de la situación financiera de la empresa durante el horizonte del proyecto.

ASPECTOS CONCEPTUALES DE LOS PROYECTOS
¿QUE ES UN PROYECTO?

DEFINICIONES

Es un conjunto de actividades planificadas y relacionadas entre si, que requieren la decisión sobre el uso de recursos, para alcanzar objetivos definidos, efectuados en un cierto periodo, en una zona geográfica delimitada y para un grupo de beneficiarios, solucionando problemas, mejorando una situación o satisfaciendo una necesidad.

OTRAS DEFINICIONES

Es una actividad de desarrollo socio-económico planificada y orientada ala consecución de objetivos, que requieren inversiones financieras o participación humana en un tiempo dado.

Es un conjunto de actividades planificadas y relacionadas entre si, que apuntan a alcanzar objetivos definidos mediante productos concretos.

CLASIFICACION DE LOS PROYECTOS

PROYECTOS DEL SECTOR  PÚBLICO

1. Económicos
SISTEMAS AGROPECUARIOS

SERVICIOS COMERCIALES

2. Culturales

Media ambiente

Organización comunitaria

Sistemas de identidad

PROYECTOS DEL SECTOR PRIVADO
1. Comerciales

2. Industriales

3. De Servicio

4. Agropecuarios

OBJETIVOS DE UN PROYECTO

Objetivos de rentabilidad

Objetivos de Desarrollo

Objetivos Relacionados con Recursos Humanos.

Objetivos de Contribución Social
CAUSAS QUE DAN ORIGEN A LOS PROYECTOS

Existencia de una Necesidad insatisfecha

Existencia de un recurso susceptible de Explotación
Existencia de una necesidad estratégica

Posibilidad de competir a nivel internacional

Necesidad de sustituir importaciones

Posibilidad de innovar o mejorar productos a menor costo

La necesidad de responder a cambios en el mercado

OTRAS CLASIFICACIONES
Proyectos de Cooperación técnica

Proyectos de Inversión Mixta

CICLO DE VIDA DE UN PROYECTO

El Ciclo de desarrollo de un proyecto es el proceso de evaluación de Fases y Etapas en forma secuencial y ordenada, describiendo y justificando cada proceso denominado CICLOS DEL PROYECTO.

	PROYECTOS

	FASE DE PREINVERSION

FASE DE INVERSION

FASE DE OPERACIÓN




FASE DE PREINVERSION

FASE DE PREINVERSION

Etapas de la Fase

1. Generación y análisis de la idea del proyecto
2. El estudio a nivel de Perfil

3. El estudio a nivel de pre factibilidad
4. El Estudio a nivel de factibilidad

1ª ETAPA GENERACION Y ANALISIS DE LA IDEA DEL PROYECTO

PROYECTOS

Proyectos de Cooperación técnica

Proyectos de Inversión Mixta

GENERACION Y ANALISIS DE LA IDEA

a) Como se genera:

A través de diagnósticos
A través de planes de desarrollo

A través de demandas de la comunidad

A través de la existencia de una oportunidad

b) Que comprende:

Identifica el problema a resolver

Plantea los antecedentes

Establece la localización  Geográfica
Identifica los beneficios

Plantea objetivos

Identifica de manera preliminar todas las opciones de solución

c)  Decisiones:

Pasar a una etapa más avanzada

Desecharlo por completo 

Archivando para una reconsideración en el futuro

2ª ETAPA ESTUDIO A NIVEL DE PERFIL

ESTUDIO A NIVEL DE PERFIL

Se precisa el análisis de los elementos contemplados en la idea

Se procede con un análisis preliminar de mercado

Se analiza el grado de viabilidad técnica de las opciones planteadas

Se determinan beneficios presupuesto de inversión y operativo a nivel preliminar

Se evalúa y visualiza la viabilidad a precios de mercado de cada de las opciones

Se estudia preliminarmente los aspectos administrativos, e institucionales

Se evalúa preliminarmente el impacto ambiental

EN LA ETAPA DE Estudio preliminar de un proyecto se debe analizar cinco elementos importancia;

Mercado y Tamaño

Disponibilidad de Insumos

Tecnología

Monto de la Inversión

Marco Institucional y de Política

DECISIONES

Pasar a las siguientes etapas
Desecharlo por completo

Archivarlo para reconsideración en el futuro

Pasar a diseño definitivo (casos especiales)

3ª ETAPA A NIVEL DE PREFACTIBILIDAD

Se estudian con mayor detalle de información proveniente del perfil

Se evalúan las alternativas a nivel técnico, económico y social, determinando el grado de bondad de cada una con el propósito de comprarlas y ordenarlas.

	PREFACTIBILIDAD O ANTEPROYECTO

	ESTUDIO MERCADO 
	ESTUDIO TECNICO

	ESTUDIO FINANCIERO
	LEGALES Y ADMINISTRATIVOS

	 ESTUDIO AMBIENAL


	ESTUDIO DE MERCADO



	OFERTA
	
	DEMANDA


	DEMANDA
	
	COMERCIALIZACION DISTRIBUCION


	PRECIOS


	ESTUDIO DE MERCADO



	Situación pasada

demanda oferta producto preciso
	
	Situación actual

Demanda oferta

Producto precio


	Proyecto demanda oferta producto precio
	
	Conclusiones y recomendaciones


	ESTUDIO TECNICO

	TAMAÑO DE PROYECTO
	LOCALIZACION DEL PROYECTO
	PROCESOS PRODUCTIVOS
	CONSTOS DE PRODUCCION
	INGENIERIA DEL PROYECTO


	PREGACTIBILIDAD O ANTE-PROYECTO

	ESTUDIO MERCASO
	ESTUDIO TECNICO
	ESTUDIO FINANCIERO
	LEGALES Y ADMINISTRATIVOS
	ESTUDIO AMBIENTAL


	ESTUDIO FINANCIERO

	CUADROS DE INVERSIONES
	PRESUPUESTOS DE INGRESOS
	PRESUPUESTOS DE EGRESOS


	ACTIVOS FIJOS


	CAPITAL DE TRABAJO


	DIFERIDOS


	INVERSION EN ACTIVOS



	ACTIVOS FIJOS
	CAPITAL DE TRABAJO
	DIFERIDOS

	TERRENOS, EDIFICIOS, MAQUINARIA, EQUIPO.
	MATERIAS PRIMAS, PRODUCTOS TERMINADOS, CUENTAS POR COBRAR, CUENTAS POR PAGAR, EFECTIVO EN CAJA Y BANCOS
	PATENTES, CAPACITACION, PUESTA EN MARCHA, ESTUDIOS PREVIOS, FASTOS PREOPERATIVOS


DECISIONES

Pasar a etapa más avanzada (factibilidad)

Desecharlo por completo

Archivarlo para una reconsideración en el futuro

Pasar a diseño y ejecución.

4ª ETAPA ESTUDIO A NIVEL DE FACTIBILIDAD

Esta etapa proporciona la base técnica, económica y financiera para tomar la decisión de invertir en un determinado proyecto.

Se procede con un análisis detallado y preciso de todos los elementos que conforman el proyecto

Se justifica a nivel técnico y económico la alternativa seleccionada

Paso final de la fase reinversión, y el equipo de trabajo debe velar por la optimización de todos aquellos aspectos que dependen de una decisión de tipo económico, por ejemplo, el tamaño, la tecnología o la localización del proyecto.


INTEGRACION DE LA FACTIBILIDAD

	ESTUDIO DE MERCADO
	ESTUDIO FINANCIERO
	ESTUDIO TECNICO


	FINANCIAMIENTO


	EVALUACIONES

	



	FINANCIERA
	EXONOMICA
	SOCIAL
	SENSIBILIDAD


Se elabora diseño preliminar o final

Se procede con un análisis de sensibilidad o de riesgo e incertidumbre

DECISIONES


Archivarlo para una reconsideración en el futuro

Desecharlo

Pasar a diseño y ejecución

CICLO VIDA DE UN PROYECTO

	PROYECTOS

	FASE DE PREINVERSION
	FASE DE INVERSION
	FASE DE OPERACION


FASE DE OPERACIÓN

Comprende las etapas:

Desarrollo 

Vida útil del proyecto

Evaluación

EVALUACION DE UNIDAD

¿Cuáles son las fases que integran el ciclo de vida de un proyecto?
PREINVERSION, INVERSION Y OPERACIÓN

¿Qué son Proyectos del Sector Publico?

Se caracterizan por satisfacer las necesidades de la población en forma generar sin buscar el lucro.

EVALUACION

Que etapas integran la fase de pre inversión de un proyecto

1. Generación y análisis de la ideas del proyecto

2. El estudio a nivel de perfil

3. El estudio a nivel de pre factibilidad.

4. El estudio a nivel de factibilidad.

MENCIONE DOS DE LAS AREAS IMPORTANTES DEL Estudio Financiero de un Proyecto

Cuadro de inversiones

Presupuesto de Ingresos

Presupuesto de Egresos

Mencione las etapas que conforman la fase de Operación de un Proyecto

DESARROLLO

VIDA UTIL DEL PROYECTO

EVALUACION

Mencione cuatro aspectos que se analizan en el Estudio de Mercado

OFERTA

DEMANDA

CONSUMIDOR

PRECIOS

COMERCIALIZACION

Mencione cuatro factores que determinan del proyecto

El consumidor y las demandas del mercado

La competencia y las ofertas del mercado

Comercialización del producto

Los proveedores y la disponibilidad y precio de os insumos.

Mencione los aspectos que se deben considerar en la Planificación de la Ejecución y el Diseño Definitivo

a) Planificación y Programación

b) Definición de la organización y Gerencia

c) Procedimientos administrativos, técnicos y legales.

d) Establecimiento del sistema de información y control.

1. En esta etapa se debe efectuar estudios más profundos del estudio de mercado, aspectos técnicos y financieros
2. ¿Qué son los Proyectos Comerciales?

3. Aspectos del proyecto donde se analizan, el tamaño del Proyecto, su localización, los procesos técnicos y Costos de Producción
1. Se refiere al volumen de producción en un determinado periodo de tiempo y esta condicionado por la demanda del Mercado, capacidad financiera y los procesos técnicos

2. Lo determinan la disponibilidad de insumos, materias. Primas, la ubicación del mercado y las comunicaciones

FORMULACION O ELABORACION DE PROYECTOS

¿Qué ES UN MERCADO?

Mercado es el lugar donde asisten las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de bienes y servicios a un determinado precio

OBJETIVOS DEL ESTUDIO DE MERCADO

Ratificar la existencia de una necesidad insatisfecha o la posibilidad de brindar un mejor servicio que el que ofrecen los productos existentes en el mercado.

CLASES DE MERCADO

Mercado Potencial:

Conformado por odos los entes del mercado total que además de desean un servicio o un bien, están en condiciones de adquirirlas

Mercado Meta:

Conformado por segmentos del mercado potencial que han sido seleccionados en forma específica como destinatarios de la gestión de comercialización, es el mercado que la empresa desea y decide captar

Mercado Real:

Representa el mercado al cual se ha logrado llegar a los consumidores de los segmentos del mercado meta que se han captado

Mercado Total:

Conformado por el universo con necesidades que pueden ser satisfechas por la oferta de una empresa.

OBJETIVOS DEL ESTUDIO DE MERCADO

Determinar la cantidad d bienes o servicios provenientes de una nueva unidad de producción que la comunidad estaría dispuesta a adquirir a determinados precios

Conocer cuáles son los medios que se emplean para hacer llegar los bienes y servicios a los usuarios.

	ESTUDIO DE MERCADO



	OFERTA
	DEMANDA

	CONRINIOR
	COMERCIALIZACION  DISTRIBUCION

	PRECIOS


¿QUE COMPRENDE EL ESTUDIO?

Análisis de la Demanda
Análisis de la oferta

Análisis de los Precios

Análisis de Comercialización
El Consumidor

¿QUE ES LA DEMANDA?

Es la cantidad de bienes y servicios que el mercado requiere o solicita para buscar la satisfacción de una necesidad especifica a un precio determinado.

FACTORES DETERMINANTES

Los precios de los bienes

El ingreso de los consumidores

Los precios de los bienes relacionados: sustitutos y complementarios
Los gustos y las preferencias del consumidor

¿CUANDO AUMENTA LA DEMANDA?

Al bajar el del producto

Al aumentar el precio de los bienes sustituidos

Al bajar el precio de los productos complementarios

Al aumentar el ingreso del consumidor

Al aumentar las preferencias del consumidor por ese producto

La teoría económica indica que la relación funcional entre precio y cantidad demanda es ir cerca, es decir:

AL SUBIR EL PRECIO DEL BIEN

DISMINUYE LA CANTIDAD DEMANDA

¿QUE ES OFERTA?

Es el número de unidades de un determinado bien o servicio que los vendedores están dispuestos a vender a determinados precios, en un tiempo determinado

FACTORES DETERMINANTES

El valor de los insumos

El desarrollo de la tecnología

Las variaciones climática, y

El valor de los bienes relacionados o sustituidos

¿CUANDO DISMINUYE LA OFERTA?

Al bajar los precios

Aumento en los precios de los insumos

¿QUE ES EL PRECIO?

Es la cantidad monetaria a que los productores están dispuestos a vender, y los consumidores a comparar, un bien o servicio, cuando la oferta y la demanda están en equilibrio

¿CUANDO AUMENTA LA OFERTA?

Al subir los precios

Al bajar los precios de los insumos

La tecnología puede significar una disminución en los costos de producción

La teoría económica indica que la relación funcional entre precio y la oferta es el siguiente.

AL AUMENTAR EL PRECIO DEL BIEN LA CANTIDAD OFRECIDA AUMENTA

¿QUE ES COMERCIALIZACION?

Comercialización es la actividad que permite al productor hacer llegar un bien o servicio al consumidor con los beneficios de tiempo y lugar.
















Ingresa a: www.rescate-estudiantil.com   y descarga tus materiales de estudio.

